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En Agosto de 2024, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+3.8%) respecto Agosto 2023;
en los ultimos 12 meses aumenta +4.5%.
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Desempeno por Canastos

Ultimos 12 meses En Ago’24 canastos relevantes

Period , . ,
Alimento 20.3% 3.8% Cremeria/Salchichoneria con
Limpieza 2.0% desempefios arriba del Mayoreo

% Abarrotero; Alimento crece

Hogar 10.4% -2.6%

Bebidas 14.3
. % " 6.6% | debajo del Canal...

Hogar Papel 03

Cremeria/Salchichoneria 9.6%

Mascotas 1.4% En los ultimos 12 meses, canastos
Cuidado Personal 9.0% relevantes como Bebidas y

()

Cremeria/Salchichoneria crecen a
mayor ritmo que el
Canal...Alimento y Limpieza con
resultados debajo del mercado.
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| 2 [PapelHigiénico | [ 56% |
| 3 |DetergentesRopa | | 3.5%
2.8% | 4 |AceitesComestibles [ [ 30% |
[ 5 [suerosOrales | +206 | 2.8%
[ 6 [cafe | +83 | 2.6% | 6 [LecheBlancaliquida [  +74 [ 28% |
2.5%
[ 8 | Aceites Comestibles | 160 | 2.5% [ 8 [peros 0 [ 0000 [ 26% |
[ o [peros | 0000 2.4% | 9 [suerosOrales | @ +271 [ 25% |
2.4% [ 10 [Mayonesas [ +03 | 23% |
Regiones
_Categoria y Divisién Ago'24 Ultimos 12 meses
- (%) Participacié (%) Crecimiento (%) Participaci (%) Crecimi
Region | 5.4% 0.9% 5.5% 2.0%
Region Il 15.0% B o10% 15.0% 2.1%
Region Il 18.7% 2.0% 18.8% 3.8%
Region IV 18.0% 4.6% 17.8% 4.8%
Region V 17.0% 7.2% 17.0% 7.4%
Region VI 25.9% 6.0% 25.8% 4.9%

En Ago’24 y en los ultimos 12 meses el mejor desempeiio es para la region V, con +7.2% y +7.4%,

respectivamente



