En marzo de 2024, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+1.9%) respecto marzo 2023; en
los ultimos 12 meses aumenta +6.5%
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CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAY:)R'E?)%RO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 54.7% del valor Mayoreo Puro concentra 54.9% del valor total;
Total; Cash & Carry 19.5% y Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo 26.0% y
Propios del Mayoreo 25.8%, con resultados Cash & Carry 19.1% con desempefos por encima

arriba del mercado del Canal



Desempeno por Canastos

Mar'24 Ultimos 12 meses En Mar’24 canastos relevantes
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Categon'as (con mayor crecimiento)

. . , % C A .
Categoria % Crecvs M ] Mix % Categoria ° ’r(_ec Vs Ino Mix %
movil Mar'23
Sueros Orales +33.5 Sueros Orales +29.1

Carbonatadas +30.2 Endulzantes
| 8 [Fitas | +287 [ 3 [insecticidas |  +203 |
1.3

5
Cremeria/Salchichoneria 9.3% 4.7% Canal...Limpieza, Hogar y HOgar
i 0,
-2.5% 0.9%
TC
0,

4 .
8
5.9% X Papel con resultados negativos...
2.4 o
3
0

Carbonatadas

- Bebidas Refrescantes +16.0
Cremas/Lacteos

[ 5 JGats | 4149
Mix % Categorias

. % Crec vs e o % Crec vs Aho 8@
oo | v [l e | T

| 1 [calletas |
[ 2 |

IEYE 6.2%
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| 3 |DetergentesRopa | | 7%
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| 6 |Endulzantes | +46 | 2.8% | 6 |lecheBlancaliquida | 84 | 28% |
Leche Blanca Liquida 2.8% | 7 lperros | | 27% |
[ 8 [Perros | 421 | 7% [ 8 Jcafe |  +10 | 27% |
| 9 |cafe [ | 2.5% [ 9 [Mayonesas | +62 | 24% |
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Regiones
_Categorl’a y Division Mar'24 Ultimos 12 meses

[ (%) Participacié (%) Crecimi (%) Participacié (%) Crecimi

Regién | 5.6% M -2.7% 5.6% 2.9%

Regién Il 14.7% M -2.4% 15.2% 6.2%

Regién Il 18.8% l-0.6% 18.9% 6.1%

Region IV 17.4% 3.8% 17.8% 6.9%

Regién V 17.0% 6.8% 16.8% 7.5%

En Mar’'24 y en los ultimos 12 meses la Region V Valle de México, con los mejores desemperios,
respectivamente de +6.8% y +7.5%.



