En enero de 2024, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+4.3%) respecto enero 2023; en
los ultimos 12 meses aumenta +7.6%.

Crecimiento Proveedores
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ABRITAS S. DE R.L. DE C.V. + ZUCARMEX S.A. DE C.V.

(0]
MONDELEZ MEXICO S. DE R.L. DE C.V. LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V. -
LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V. PROVEEDOR DESC AZUCAR
ZUCARMEX S.A. DE C.V. UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

Mix Proveedores

Proveedor % Crecvs | Mix e 9% Crec vs Afio
Ene'23 % m Ene'23
MARCAS NESTLE S.A. DE C.V. 8 1 | MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.
+4.6

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V.

-

N

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V.

GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V. GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.

COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V. COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.

PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. 5 | PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.

FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V. FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V.

7 | UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V. 7 | UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V. MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.

10 | MARUCHAN S.A. DE C.V. 10 | LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V.
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CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 55.0% del valor Mayoreo Puro concentra 55.1% del valor total;
Total y Cash & Carry 19.2%, con ritmos arriba Autoservicios Propios del Mayoreo 26.0% y
del mercado; y Autoservicios Propios del Cash & Carry 18.9% con desempenos por encima

Mayoreo 25.8% del Canal
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Papel Higiénico Papel Higiénico
Detergentes Ropa 3.9% Detergentes Ropa
Aceites Comestibles | 4 [ Aceites Comestibles | 3ax% |
3.0% Endulzantes
| 6 | Leche Blanca Liquida | 6 [ Leche Blanca Liquida
Endulzantes | 7 lperros | ] 27% |
[ 8 [Peros | [ 8 [cafe |  +39 | 27% |
| 9 [ Sopas Instantaneas | 9 [Mayonesas | +94 | 24% |
Pafial Bebé Paial Bebé | 24% |
o
Regiones
_Categoria y Divisién Ene'24 Ultimos 12 meses
B (%) Participacién (%) Crecimiento (%) Participacion (%) Crecimiento
Region | 5.7% 5.0% 5.6% 4.3%
Region Il 15.4% 5.0% 15.3% 7.7%
Region IlI 19.0% 3.1% 18.9% 7.6%
Region IV 17.6% 3.5% 17.8% 7.5%
Regi

ion V 16.8% 6.5% 16.7% 7.9%
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En Ene’24 la Region V Valle de México con el mejor desempeiio siendo de +6.5%. En los ultimos 12
meses el mayor resultado es para la Region VI Sureste +8.2%.



