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En noviembre de 2023, el Canal Mayoreo Abarrotero crece a menor ritmo (+5.6%)
respecto noviembre 2022; en los ultimos 12 meses aumenta +9.9%.
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UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

% Crec vs An
movil Nov'22

+35.0

1.7%

GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE PURA .

Mix Proveedores

Proveedor

% Crec vs
Nov'22

MARCAS NESTLE S.A. DE C.V. .6
GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V. +4.3

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V. +1.5
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COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.

. (]
PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. 3.5%
UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V. 2.9%
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7 | FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V.

MARUCHAN S.A. DE C.V.

Sub-Ca
6.4% 6.2%
. 3.6%
MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO

Mayoreo Puro concentra 57.0% del valor
Total y Cash & Carry 18.4% con ritmos por
arriba del mercado; Autoservicios Propios de
Mayoreo 24.6%
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Crec vs Aho
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MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V.

GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.
COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.

5 | PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.

FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V.
UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.
MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.

10 | LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V.
nales
11.2% 11.1% 8.9%
L]
CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO

Mayoreo Puro concentra 55.2% del valor total;
Autoservicios Propios del Mayoreo 26.1% y
Cash & Carry 18.8% con desempenos por encima
del mercado



Desempeno por Canastos

Nov'23 Ultimos 12 meses En Nov'23 canastos relevantes
Canasto %Yar vs Mis ‘o Mix % %Yar Mis ‘o Mix % como Alimento, Bebidas y
Periodo Anterior Periodo Anterior , . ,
6.3% 23.5% 10.1% el Cremeria/Salchichoneria

0,

0,

0,

3.6% 10.5% [EZl mantienen desempefios arriba del
6% 16.5% ERCM \150rco Abarrotero; Limpieza y

1.4% Al Hosar Papel con resultados

9
5
Cuidado Personal 15.6% 17.7% 3.1% . .
-3.4% Ao Creciendoy en Hogar persiste
2
14.9% 2.1%

1

7
0
3
16.8% 22.3% Xl caida
A
Botanas / Frituras 20.2% 16.3% 1.4% relevantes como Alimento,
3

0.4% 0.9% .
0.6% A Bebidas, Hogar Papely

0
Cremas 16.9% 20.3% (7l Cremeria/Salchichoneria crecen a

Institucional 24.5% 11.5% 7B 1ayor ritmo que el Canal
Total General 5.6% 100.0% 100.0%

Categorl'as (con mayor crecimiento)
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Categoria % Crec vs Nov'22 Mix % Categoria ° C’r?c Vs ’no Mix %
movil Nov'22

()
Granos/Cereales 10.9% [ En los Gltimos 12 meses, canastos
()

S
5.1% 6.6%

Vv
65% I positivos, pero por debajo del
25% EE crcado.. Mascotas sigue
i6 i 0 R

Endulzantes
DesodorantesSAntitranspirantes
[ 8 lFritas | w83 [ 1% |
0,
1.0

Sopas Instantaneas
Jabones Tocador 216 | 09% |

| 4 | Frijol Procesado
[ 5 lconsomes | 212 | _10%

Mix % Categorias

o cows | e | o | oo
[ 1 |calletass | +45 | e8% |
| 4 |AceitesComestibles | [  33% [SEEM 4 |AceitesComestibles | | 35% |
[ 6 |Endulzantes | +189 [  30%  [SEEM 6 |lecheBlancaliquida | = +56 | 28% |
[ 8 lperos 00| +02 [ 27% |8 lperos 00| 00| 27% |
[ 9 [Mayonesas | +22 [ 25% [N 9 [Mayonesas | @ +150 | 24% |
Paiial Bebé | 25% W 10 PafialBebé | | 24%
Ll
Regiones
_Categorl’a y Division Nov'23 Ultimos 12 meses
- (%) Participacién (%) Crecimiento (%) Participacion (%) Crecimiento
Region | 5.6% 3.1% 5.7% 6.6%
Region Il 15.4% 5.5% 15.3% 9.7%
Region Ill 19.2% 7.1% 19.0% 10.4%
Region IV 17.5% 2.8% 17.8% 9.4%

Region V 16.6% 7.6% 16.6% 9.8%
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En Nov'23 la Region V Valle de México con el mejor desempeio siendo de +7.6%; en los ultimos 12
meses el mayor resultado es para la Region VI Sureste +10.7%



