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En septiembre de 2023, el Canal Mayoreo Abarrotero crece a menor ritmo (+6.1%)
respecto septiembre 2022; en los ultimos 12 meses aumenta +11.4%.
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CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO AUTOSERVICIO CASH & CARRY MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 55.0% del valor Mayoreo Puro concentra 55.1% del valor total;
Total; Cash & Carry 19.0% y Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo 26.2% y
Propios del Mayoreo 26.0%, con Cash & Carry 18.8% con desempenos por encima

desempenos por arriba del mercado del mercado



Desempeno por Canastos
Sep’23 En Sep’23 canastos relevantes
Canasto %Yar vs Mis ‘o Mix % %Yar vs Mis ‘o Mix % como Bebidas y
Periodo Anterior Periodo Anterior , . ,
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6.9%

0 s Cremeria/Salchichoneria crecen a

Cremas 20.6% 20.0% Xl mayor ritmo que el Canal
Institucional 7.8% 0.0%
Total General 6.1% 100.0% 11.4% 100.0%

Categorl'as (con mayor crecimiento)
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Categoria % Crec vs Sep'22 Mix % Categoria ° Cre.c Vs . no Mix %
movil Sep'22
Sueros Orales +50.8 Endulzantes +29.8

Endulzantes | 4359 | 39% | Bebidas Refrescantes
Carbonatadas Sopas Instantaneas
L 1

Cremeria/Salch eria 7.6% 13.7%

Jabones Tocador 231 | 09% ]

9%
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Mix % Categorias
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Galletas | [  6o%
5.6%
3.9%
7% | 4 |AceitesComestibles | | 36% |
| Aceites Comestibles | | 3.2%
Leche Blanca Liuida 2.8% | 6 lPeros [ [ 28% |
7 2.7%
Perros [ 2.7% | 8 |lecheBlancaliquida |  +28 | 27% |
| Velas/Veladoras | | 2.6% | 9 [PanalBeb¢e | 489 | 25% |
2.5%
o
Regiones
Categoria y Division Sep'23 Ultimos 12 meses
(%) Participacion (%) Crecimiento (%) Participacion (%) Crecimiento

Regién | 5.7% 6.1% 5.7% 8.6%

Region Il 15.1% 4.3% 15.3% 11.0%

Region Il 18.5% 4.3% 18.9% 11.7%

Region IV 18.2% 8.9% 17.8% 11.2%

Region V 16.7% 6.9% 16.6% 10.8%

Region VI 25.7% 6.2% 25.7% 12.7%

En Sep’23 la Region IV Centro con el mejor desempefio siendo de +8.9%; en los ultimos 12 meses el
mayor resultado es para la Region VI Sureste +12.7%



