En agosto de 2023, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+7.6%) respecto agosto 2022;
en los ultimos 12 meses aumenta +12.1%
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PROVEEDOR DESC AZUCAR ZUCARMEX S.A. DE C.V.

. SC JOHNSON AND SON S.A. DE C.V. +29.2 MARUCHAN S.A. DE C.V.
LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V. PAPEL SAN FRANCISCO S.A. DE C.V.

Mix Proveedores

Proveedor % Crecvs | Mix Proveedor % Crec vs Ao
Ago'22 % movil Ago'22
MARCAS NESTLE S.A. DE C.V. MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.
GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.
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AUTOSERVICIO MAYOREO PURO CASH & CARRY CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 56.0% del valor Mayoreo Puro concentra 55.1% del valor total;
total y Cash & Carry 18.5%; Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo 26.1% y
Propios del Mayoreo 25.5%, con Cash & Carry 18.7% con desempenos por encima
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Desempeno por Canastos
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Categorl'as (con mayor crecimiento)
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Regiones
Categoriay Division Ago'23 Ultimos 12 meses
(%) Participacién (%) Crecimiento (%) Participacion (%) Crecimiento

Region | 5.6% 4.2% 5.7% 9.0%

Region Il 15.7% 9.9% 15.3% 11.7%

Region Il 19.1% 7.2% 19.0% 12.6%

Region IV 17.9% 8.9% 17.8% 11.8%

Region V 16.4% 6.4% 16.6% 11.5%
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En Ago’23 la Region Il Noreste con el mejor desempeno siendo de +9.9%; en los ultimos 12 meses el
mayor resultado es para la Region VI Sureste +13.3%



