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En junio de 2023, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+10.3%) respecto junio 2022; en
los ultimos 12 meses aumenta +13.2%

Crecimiento Proveedores

C R
Jun'22
:

. LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V.

ZUCARMEX S.A. DE C.V. +50.9

PROVEEDOR DESC AZUCAR %

Mix Proveedores

MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

-

N

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V.
GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.

COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.
LABORATORIOS PISAS.A. DE C.V.

PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.
7 | FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V.
UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.
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% Crecvs | Mix % Crec vs Afio e
Jun'22 H mévil Jun'22

1

COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.
PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DER.L. DE C.V.

FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V. b

MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V.

3 | GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.

5

7 | UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.
MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.

|« [cowomepamonvesaoecy. |

10 | ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V. 10 | LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V.
Sub-Canales
14.9%
10.8% 15.4% 14.9% 11.7%
8.0% 1o
AUTOSERVICIO CASH & CARRY MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO

Mayoreo Puro concentra 55.2% del valor
Total; Cash & Carry 18.4% y Autoservicios
Propios del Mayoreo 26.4%, con
desempenos por arriba del mercado

Mayoreo Puro concentra 55.2% del valor total;
Autoservicios Propios del Mayoreo 26.1% y
Cash & Carry 18.7% con desempenos por encima
del mercado



Desempeno por Canastos

| wun23 | Ultimos 12 meses En Jun’23 canastos relevantes
Canasto %Yar vs Mis ‘o M %Yar Vs Mlsn‘lo Mix % como Bebidas,
Periodo Anterior Periodo Anterior

9.3%

13.5% Cremeria/Salchichoneria y Hogar

11.0% Papel con desempefios por arriba
38.1% 16.6% del Mayoreo Abarrotero;

4.0% 8.0% Alimento. Limpi H

17.0% imento, Limpiezay Hogar con
157% resultados positivos, pero por
2.8% debajo del mercado...Mascotas
Cuidado Personal 17.8% 17.9% mantiene caida

-6.0% 9.7%

22.3% i

23.6% En los Gltimos 12 meses, canastos
Granos/Cereales 7.9% importantes como Alimento,
1.3
9
3
0

i

20.7% Bebidas Hogar Papel y

3.1% . . o

4.5% Cremeria/Salchichoneria siguen

19.8% 3 creciendo a mayor ritmo que el
Institucional 10.9% 16.9% Canal

10.3% 13.2%

Categon'as (con mayor crecimiento)

i

Jun’23 Ultimos 12 meses

o] o s von ] s | S |
movil Jun'22

+110.1 0.9% [ 1 [Hueo | +301
Bebidas Refrescantes +46.5 +26.4
+44.9 3.5% +25.4
+39.2 0.8% +24.4

Mix % Categorias
Jun’23 Ultimos 12 meses

. % Crec vs ; % Crec vs Afio -
Categoria Jun'22 m Categoria mévil Jun'22 Mix %

Galletas 6.5%
Papel Higiénico 5.9%
3 [ Aceites Comestibles _ 3.8%
Detergentes Ropa 3.8%

II
l

i

IH

Perros 2.8%
Cafe 2.8%
Leche Blanca Liquida 2.7%
Pafial Bebé 2.6%
Mayonesas 2.4%

+7.4
arbonatadas _
Mayonesas 201 ]

~N

Endulzantes 2.9%

=

0




Regiones

Categoria y Divisién Jun'23 Ultimos 12 meses
(%) Participaci (%) C (%) Par i6 (%) C

Regionl | 5.6% [ 35% [ 57% . 10.3%
Region Il | 15.8% | 120% | 153% | 12.6%
Regionlll | 19.4% | 102% [ 189% | 14.0%
Regionlv | 17.8% | 98% | 177% | 126%
RegionV [ 165% | 11.0% | 166% | 12.6%
Region VI [252% | [ 108% @ [257% [ 146%




