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En febrero de 2023, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+13.2%) respecto febrero 2022;
en los ultimos 12 meses aumenta +13.9%.
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3 | KIMBERLY CLARK DE MEXICO S.A. DE C.V. 3 | GRUPO GAMESA S. DE R.L. DE C.V.

COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V. COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.

5 | PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.
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UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V. UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V. ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.

10 | PAPEL SAN FRANCISCO S.A. DE C.V. 10 | LABORATORIOS PISAS.A. DE C.V.

Sub-Canales
15.7% 15.5% 16.3%
11.3% 14.5% 12.9%

CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 55.5% del valor Mayoreo Puro concentra 55.5% del valor total;
total; Cash & Carry 18.5% y Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo 25.9% y
Propios del Mayoreo 26.0% con Cash & Carry 18.6% con desempefios por encima

desempefiios por arriba del mercado del mercado



Desempeno por Canastos
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Rimento Cremeria/Saichichonerfa y Hogar
Papel con desempefios por arriba
del Mayoreo Abarrotero; Limpieza
o
y Hogar con resultados positivos,
pero por debajo del mercado...
Resalta Mascotas con caida
En los ltimos 12 meses, canastos
. :
importantes como Alimento,
Bebidas y
Cremeria/Salchichoneria siguen
. .
creciendo a mayor ritmo que el
Canal

Categorias (con mayor crecimiento)
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Mix % Categorias

N I
| 2 [PapelHigiénico [  +107 [ 58% |
| 4 |AceitesComestibles [ [  39% |
[ 6 [Peros ] | 28% [ 6 |cafe
| 7 |LecheBlancaliquida [ [ = 27% |
| 8 | Paial Bebé [ 8 [Endulzantes |  +97 | 27% |
| 9 |Endulzantes [ +219 [  26% [ o [PafalBebé | = +104 | 26% |
Regiones
Categoria y Division Feb'23 Ultimos 12 meses
(%) Participacién (%) Crecimi (%) Participacién (%) Crecimi
Region | 5.9% 10.4% 5.8% 11.5%
Region Il 15.1% 11.7% 15.3% 12.8%
Region Il 18.9% 12.6% 18.9% 14.6%
Regién IV 17.5% 12.4% 17.8% 14.0%
Region V 16.8% 13.3% 16.6% 13.5%
Region VI 25.8% 15.5% 25.6% 14.9%

En Feb’23 y en los ultimos 12 meses, la Region VI Sureste con el mejor desempeiio siendo,
respectivamente, de +15.5% y +14.9%



