SOOI A CIERRE DE JiES

En octubre de 2022, el Canal Mayoreo Abarrotero acelera crecimiento (+14.9%) respecto
octubre 2021; en los ultimos 12 meses crece +11.9%

Crecimiento Proveedores

% Crec vs N~ % Crec vs Afio o
m Oct'21 mévil Oct21 | MX%

GRUPO INDUSTRIAL MASECA S.A.B. DE C.V. +42.1 (0K) RAGASA INDUSTRIAS S.A. DE C.V. 1.3%
PAPEL SAN FRANCISCO S.A. DE C.V. - JUMEX S.A. DE C.V. 1.1%

PRODUCTOS ALIMENTICIOS LA MODERNA +29.1 1.3% 4 [ MCCORMICK DE MEXICO S.A. DEC.V. +22.8 2.3%
S.A.DEC.V.

Mix Proveedores
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Sub-Canales
19.0% 17.4% 14.5%
I I 12.3% = 11.9% 11.0%

CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 54.5% del valor Mayoreo Puro concentra 55.7% del valor total y
Total; Cash & Carry 19.3% y Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo con 25.8%;
Propios del Mayoreo 26.3% con Cash & Carry 18.5% con desempefio por encima

desempeiios por arriba del mercado del mercado



Desempeino por Canastos

Canasto % Var vs Mismo Mix %
Periodo Anterior °
Alimento 15.7% 42.0%
Limpieza 13.1% 10.3%
Bebidas 12.2%
Hogar 11.6%
Hogar Papel 19.0%
Cremeria/Salchichoneria
2
1.7
1

1
Mascotas
Cuidado Personal

8
9
Capilares
Perecederos
Granos/Cereales
Botanas / Frituras
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Institucional

Pafiales 21.4%

os 12 meses
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En Oct’22 canastos relevantes
como Alimento,
Cremeria/Salchichoneria y Hogar
Papel con desempefios por arriba

del Mayoreo Abarrotero;
%

7
| 67% |

Limpieza, Hogar y Bebidas con
resultados positivos, pero por
debajo del mercado

En los ultimos 12 meses, canastos
" 20% | importantes como Alimento,
Bebidas, Hogar,

)

1.7%

_ Cremeria/Salchichoneria 'y
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Mascotas siguen creciendo a
mayor ritmo que el Canal.

Categorl'as (con mayor crecimiento)

Bebidas Refrescantes

| 4 [sopasinstantaneas | 306 | 20% |

Bebidas Refrescantes

o -
Categoria % Crec vs Oct'21 Mix % Categoria % C’re.c vs II\no Mix %
movil Oct'21

Aceites Comestibles
Frituras

4 | Mayonesas +26.2 %
| 4 [Mayonesas [ +262 | 23% |

5 | carbonatadas | 257 | 19%

Mix % Categorias

[ een |
| 1 fcalletss | 415 |  65% |
[ 2 [PapelHigienico | +175 |  57% |
| 4 |AceitesComestibles |  +25 | = 38% |
[ 6 |Endulzantes | +289 | = 30% |

[ 8 [Perros | 433 | 27% |
| 9 | Pafial Bebé

Leche Blanca Liguida

Categoria y Division

Region |
Regidn Il
Regidn Il
Regioén IV
Region V
Regidn VI

o % Crec vs Ao -
ﬂ movil Oct'21

| 6 [LlecheBlancaliquida |  +106 [ 29% |
| 8 [PaalBebé [ 475 | 27% |
| 9 [Endulzantes [ 02 [ 26% |
Regiones
Oct'22 Ultimos 12 meses
(%) Partici (%) Crecimi (%) Partici (%) @

5.9% 15.9% 5.8% 10.6%

15.3% 14.1% 15.4% 11.1%

18.2% 14.1% 18.9% 11.5%

17.9% 14.9% 17.8% 12.9%

17.2% 13.4% 16.7% 11.8%

25.6% 16.7% 25.4% 12.2%

En Oct’22, la Region VI Sureste con el mejor desempefio siendo de +16.7%, y en los ultimos 12 meses la
Region IV Centro con resultado sobresaliente de +12.9%.
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