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En septiembre de 2022, el Canal Mayoreo Abarrotero acelera crecimiento (+14.0%)
respecto septiembre 2021; en los ultimos 12 meses crece +11.1%

Crecimiento Proveedores
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FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V. 3%

Mix Proveedores

% Crec vs Mix % Crec vs Aﬁo
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n ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V. 1.9% ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V. _

Sub-Canales
0,
14.4% 12.6% 13.7%
I 10.9% 10.4%

CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 55.6% del valor Mayoreo Puro concentra 55.8% del valor total y
Total; Cash & Carry 18.7% y Autoservicios Autoservicios Propios del Mayoreo con 25.7%;
Propios del Mayoreo 25.8% con Cash & Carry 18.5% con desempefio por encima

desempeiios por arriba del mercado del mercado



Canasto % Var vs Mismo
Periodo Anterior

Alimento
Limpieza
Bebidas
Hogar

7
i 7
Mascotas
Capilares 21.6% 3
1
7
7

Cuidado Personal

Pafiales

Botanas / Frituras 27.2%
Proteccion Femenina
orc

Desempeino por Canastos

6
9
3 1
Perecederos 30.0%
Granos/Cereales
d 0

9
6

Cremas 33.8% 7

Institucional 23.7%
Total General 14.0% 100.0%

Bebidas Refrescantes

[ 4 [Enduizantes | 315 | 30% |

ﬂ

| 1 [Galletas |
[ 2 |

11.1%

Ultimos 12 meses
% Var vs Mismo
Periodo Anterior

11.2%

6.4%

%

2%

1.5%

2
1.7%
22.6% Cremeria/Salchichoneria y
-3.6%

-2.2%

0%

Mix %

0

6
16.7%
16.4% debajo del mercado
6%
8 2
%

8
i En los ultimos 12 meses, canastos
19.3% | 20% |

En Sep’22 canastos relevantes
como Alimentos, Hogar,
Cremeria/Salchichoneria y Hogar

0
Papel con desempefios por arriba
20l del Mayoreo Abarrotero;
14.5%
Hogar Papel 1
Cremeria/Salchichoneria
4
1

Limpieza y Bebidas con
resultados positivos, pero por

importantes como Alimentos,
Bebidas, Hogar,

Mascotas siguen creciendo a
mayor ritmo que el Canal.

18.0%
100.0%

Categorl'as (con mayor crecimiento)

I
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1 | Huevo +39.9 1.5%
[ 1 JHevo |  +399 | 15% |

Aceites Comestibles
Bebidas Refrescantes
Desechables

L5 [Frituas | 258 | 10%

Mix % Categorias

% Crec vs 0
Sep'21

| 4 | DetergentesRopa | +197 |  38% |
[ 6 |Perros | 473 |  29% |

Velas/Veladoras
[ 8 [cafe 0 | +73 | 28% |
[ 9 [ Leche Blanca Liquida |09 | 27% |

Pafial Bebé

Categoria y Division

Region |
Region Il
Regidn Ill
Region IV
Region V
Regidon VI

o % Crec vs Ao -
ﬂ movil Sep'21

| 6 [LlecheBlancaliquida |  +121 [ 30% |
| 8 [PaalBebé [ 454 | 27% |
| 9 [Endulzantes [ 41 [ 26% |
Regiones
Sep'22 Ultimos 12 meses
(%) Partici (%) Crecimi (%) Partici (%) Crecimi
5.7% 12.0% 5.8% 10.0%
15.4% 12.5% 15.4% 10.2%
18.8% 14.6% 18.9% 10.6%
17.8% 16.0% 17.8% 12.2%
16.6% 15.2% 16.7% 11.4%
25.7% 12.9% 25.4% 11.4%

En Sep’22 y en los ultimos 12 meses, la Region IV Centro con el mejor desempeio siendo de +16.0% y

+12.2%, respectivamente
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