SOV CIERRE DE ES

En Mayo de 2022, el Canal Mayoreo Abarrotero con mayor ritmo de crecimiento (+13.6%)
respecto Mayo 2021; en los ultimos 12 meses crece +8.8%
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Mix Proveedores

Proveedor % Crec vs
May'21
. MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V. 4 | COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V.
FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V. 5 | FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V.

PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.

LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V. 7

UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.
ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V. 2.0%

)

7 UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.

MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.

ALEN DEL NORTE S.A. DE C.V.
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Sub-Canales
16.2%
13.4% 0
> 12.1% 11.8%
8.4% 8.1%

CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO AUTOSERVICIO CASH & CARRY MAYOREO PURO
Mayoreo Puro concentra 55.1% del valor Mayoreo Puro concentra 56.0% del valor total y
total y Autoservicios Propios del Autoservicios Propios del Mayoreo con 25.7%;
Mayoreo 25.7%; Cash & Carry 19.2% con Cash & Carry 18.3%, con desempefio por encima

desempefio por arriba del mercado del mercado



Desempeio por Canastos
- En May’22 canastos de Bebidas,
Canasto
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Periodo Anterior Periodo Anterior d -
Almente e = Al Mascotas con desempefios por
10.1% 11.0% 10.8% encima del Mayoreo Abarrotero;
SOhi Lo AU QUEVIE  Canastos relevantes como
12.5% 18.0% Alimento v Limoi
Hogar Papel 'mento y Limpieza con
Cremeria/Salch eria 16.2% 15.8% resultados positivos pero por
18.7% 18.5% debajo del mercado
Cuidado Personal 17.9%
16.1% En los Gltimos 12 meses, canastos
14.5% . :
24.4% 13.6% importantes  como  Bebidas,
Granos/Cereales Hogar, Cremeria/Salchichoneria y
23.8% 20.5% Mascotas siguen creciendo @
it | Canal
mayor ritmo que et t.anal.
PEED
32.1%

Total General 13.6% 100.0% 100.0%

Categorias (con mayor crecimiento)
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Categoria % Crec vs May'21 Mix % m Categoria 6vil May'21 Mix %

Aceites Comestibles
Bebidas Refrescantes 1.2% Desechables
Aceites Comestibles 4.5%

2.2%

Bebidas Refrescantes
L5 JHuevo | 312 | 15%

[ 5 Gatos | 209 ] 12%

Mix % Categorias

s | A N
| 2 [PapelHigiénico [ 31 [ 58% |
| 4 |Detergenteskopa [ +99 [ = 39% |
| 6 [LecheBlancaliquida | +146 |  29% [ 6 |lecheBlancaliquida [  +136 [ 30% |
[ 7 [cafe ] 35 | 28% |
| 8 Endulzantes [ 59 [ 26% [N 8 [ParalBebé | @ +32 | 27% |
| 9 | Paial Bebé [ o [Endulzantes | @ 122 | 27% |
Regiones
Categoria y Division May'22 Ultimos 12 meses
(%) Participacic (%) Crecimi (%) Participacion (%) C

Region | 5.8% 10.0% 5.9% 8.4%

Region Il 15.1% 13.8% 15.4% 7.4%

Region 1l 18.8% 13.3% 18.8% 8.0%

Region IV 18.4% 16.0% 17.8% 9.2%

Region V 17.1% 13.4% 16.8% 11.0%

Region VI 24.7% 12.9% 25.4% 8.7%

En May’22 la Region IV Centro con el mejor desempeio +16.0% y en los ultimos 12 meses, la Region V
Valle de México con resultado sobresaliente de +11.0%.



